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CARTA DE PRESENTACION

Estamos muy contentos de hacer llegar
atus manos una nueva aventura viajera
através de las paginas de este numero de
nuestrarevista GEN B. Queremos agradecer-
te que nos acompaifies a seguir descubriendo
el mundoy conocer magicos lugares.

En B the travel brand estamos constantemen-
teinnovandoy buscando conocer con mas
profundidad a nuestros clientes. Desde este
entendimiento profundo podemos ofrecerles
aquello que necesitan y mejorar toda la expe-
riencia del viaje. En este numero hemos que-
rido enfocarnos en el viajero que viaja solo, un
segmento muy exigente que no para de crecer
y cuyas peculiaridades nos hemos propues-

to conocer con detalle. Se trata de este viajero
que, por eleccion, decide emprender su aven-
tura en solitario para conectar consigo mismo,
conocer anuevas personas o incluso realizar
actividades como retiros de yoga o maratones.

Ademas, contamos de nuevo con la ayuda de
nuestros expertos, que nos dan a conocer de
primera mano Filipinas, Islandia o las mejo-
res pistas de esqui. Sin olvidarnos también de
nuestro compromiso con la sostenibilidad:
queremos haceros participes de lalabor tan
importante que serealiza en el Centro de Re-
cuperacion de tortugas de Fuerteventura,
lugar que hemos visitado con nuestro progra-
ma de television Viajeras con B, o de los avan-
ces de nuestros partners en temas de ecolo-
gia, como es el caso del lanzamiento del Costa
Smeralda por parte de Costa Cruceros.

En definitiva, queremos hacerte llegar un
mundo de contenidos que enriquezcan tu
experiencia viajera desde incluso antes de
emprenderlay que te motiven a seguir
viajando de nuestra mano a todos esos
destinos que aun te quedan por conocer.
¢Emprendemos este nuevo viaje juntos?

Enric Riera
Director General de Distribucién de Avoris
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@ ALLABOUT

VIAJAR SOLO

En la mejor
compania

Viajar solo yano es un problema. Acorde con los nuevos tiempos
de nuestra sociedad, el sector turistico ofrece numerosas opciones
para aquellos que no tienen, o no quieren, compania. Una creciente

tipologia de viajeros que recorren el mundo sin complejos.

Pablo Fernandez
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01-Monjes budistas paseando en
Angkor Wat (Camboya). 02- Los
viajes de buceo reinen a muchos
viajeros en solitario. 03-B the travel
brand ofrece apoyo en destinos tan
remotos como Japén . 04- Haciendo
amigos en el Caribe. 05- Excursion
enlazonadeTrang An (Vietnam).

o soy inmenso. Contengo multitu-

des”. Walt Whitman, probablemen-

teel poetaestadounidense masin-

fluyente delahistoria, describia asi
lacomplejidad del ser humano. De hecho, este
simil expresa, literariamente, unaidea de facil
comprobacion practica: no somos los mismos
en la oficina que, por ejemplo, en una barra de
bar. Cuando uno viaja en solitario, no solo se
enfrentaanuevos paisajesy culturas, sinoaas-
pectos de su personalidad que no se manifies-
tan en el dia a dia. En este sentido, viajar solo
esun excelente ejercicio de autoconocimiento.
Tiempo atras, viajar solo resultaba unata-
reacaray compleja. Hoy dia, como consecuen-
ciadelos recientes cambios sociales, es cada
vez mas frecuente. Consciente del aumento
de este tipo de viajeros, el sector turistico se
ha adaptado con rapidez a la situacion. En la
actualidad existen numerosas opciones pa-
ra aquellos que viajan solos. Y las previsiones
dicen que su nimero aumentara en el futuro.
A pesar de esta situacion, aun perviven algu-
nos prejuicios al respecto. Para evitar equivo-
caciones, conviene aclarar desde el principio
que vigjar solo no significa evitar la compaiiia.

Partir paraencontrarse
Existe un tipo de viaje pensado especifica-
mente para que aquellos que viajan solos pue-
dan conocer aotros en sumismasituacion. En
ellos, el objetivo final es compartir experien-
cias mientras se amplia el circulo de amista-
des. Eslo que se conoce habitualmente como
viajes para singles (solteros, eninglés).
Quizas se deba a su eterno clima calido, al
paisaje paradisiaco o a suamigable gente, pe-
ro, a la hora de elegir destino, los singles sue-
len decantarse por el Caribe. Esta region dis-
pone, ademas, de alojamientos ideales para
acoger las numerosas actividades que tienen
como objetivo hermanar a los viajeros: ya sea
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Cuando uno vigjaen
solitario, se enfrenta
a nuevos paisajes y a

diferentes aspectos
de su personalidad

competiciones deportivas, fiestas, o compar-
tir un atardecer en la playa. Por supuesto, es-
te tipo de viajes también ofrece excursiones a
los principales enclaves de la zona.

Compaiieros de viaje

Hay quien, encontrandose enla tesiturade via-
jar solo, prefiere buscar compafieros de aven-
tura, independientemente de si son singles,
parejas o amigos. Siempre tienen la posibili-
dad de unirse a viajes organizados abiertos a
todotipo de viajeros. Ya que viajar solo es mas
caro, también es posible compartir habita-
cidnyasireducir el gasto. Perono se trata uni-
camente de una cuestion econdmica, sino de
que al disfrutar de un viaje organizado, pueden
benificiarse de toda la infraestructura pues-
taasuservicio: guias, traslados, excursiones...
No es de extrafar que el sudeste asiatico -es-
pecialmente Vietnamy Camboya- e India sean
los destinos mas solicitados por estos viajeros.
Alahorade enfrentarse a culturas e idiomas
tan distintos, siempre es una ventaja contar
con un experto viajero a tu lado.

Viajar con uno mismo

Existe untercer tipo de viajero en solitario. En
realidad, el inico que merece ser llamado asi,
pues prefiere disfrutar del periplo sin compa-
nia de otros viajeros. Actualmente es posible
viajar a cualquier pais del planetay disfrutar
de la enriquecedora experiencia de viajar so-
lo. Desde Japon a Tailandia pasando por cual-
quier pais de Europa, el Unico problema sera
elegir el destino entre tanta oferta. Las venta-
jas, innumerables: desde ajustar las fechas 'y
presupuestos a nuestras necesidades indivi-
duales hasta la introspeccion ola emocion de
interactuar con desconocidos. No lo pienses
masy emprende esta aventura. —

HASTA LA LINEA
DE META

Andoni Uria
DIR. DE PRODUCTO PROPIO
B THE TRAVEL BRAND

Las aficiones sonunimportante ele-
mento de unioén. Incluso entre descono-
cidos. Existe una particular tipologia de
viajeros en solitario. Son aquellos que
eligenunviaje paradisfrutarde una
aficion deportiva. El buceo es un claro
ejemplo de ello. Existen numerosos via-
jesalMar Rojo, a Maldivas, a Sudan...
gue acogen a personas que viajan so-
lasy que tienen como objetivo central
disfrutar del mayor tiempo de buceo
posible. A pesar de no conocerse con
anterioridad, esta aficion comun hace
que exista entre ellos una mayor com-
plicidad. En muchos casos, incluso, se
llega a compartirelcamarote en los
barcos. La inicial timidez se diluye rapi-
damente al tener una misma pasion.

Losviajes de trekking también aco-
gen muchos viajeros individuales que
optan por compartir guiasy transpor-
te. Los grupos que tienen como destino
elHimalayay el Kilimanjaro, por ejem-
plo, suelen ser bastante heterogéneos,
eincluso suelen mezclarviajeros de di-
ferentes nacionalidades. Una opcién
aln mas exoética si cabe es la Kumano
Kodo, conocida popularmente como el
Camino de Santiago japonés, unaruta
de peregrinacion que conecta tres san-
tuarios sintoistas. Ademas, en caso de
algunimprevisto, elapoyo de unaim-
portante organizaciéon como Bthe
travel brand siempre es un acierto.

Elauge delrunning también se refle-
jaenelsectorturistico. En Bthe travel
brand recibimos muchas solicitudes
paraorganizarviajes alos maratones
internacionales méas populares, co-
mo Nueva York, Berliny Tokio. En este
caso, nuestra estructura nos permite
ofrecer nosoloelvueloyelalojamien-
toindividual, sino que incluso nos en-
cargamos de los dorsales. Un proceso
queresultaarduoy costoso. Un esfuer-
zo que resulta un placer para nosotros,
sies paracumplir los suenos de aque-
llos que nos piden consejo.
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En busca de nuevos horizontes. Teléfono apagado o fuera de cobertura. Surcando las aguas de la bahia de Halong

NoSs vemos
en el camino

Lasredes sociales son
una excelente herramienta
para facilitar la vida de aquellos
que viajan solos.

Lasnuevas tecnologias hacen lavidamas facil
aaquellos que optan por viajar solos. No sola-
mente ayudan a mantener contacto con nues-
tros familiares y amigos, sino que abren puer-
tas para descubrir el destino y a la poblacion
local -nuestro blog viajerosconb.com es un
buen ejemplo de ello-. Ademas, es una exce-
lente formade mantenerloslazos conaquellos
que nos encontramos en el camino. —

Mimetizandose con el ambiente. Las delicias de la gastronomia local.

PUEDES SEGUIRNOS EN

CIRAW

. L #ViajarempiezaconB
Nada como compartir una aficion. #bthetravelbrand

Haciendo amigos en Punta Cana.
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Solo para tu ojos

Hasta hace poco parecia sacado de una peliculade
ciencia ficcion; sin embargo, la ultima tecnologia
permite convertir tus gafas en un eficiente asistente.

TEXTO Antonio Guerrero

No se tratade un futuro lejano, sino del presente. Los cris-
tales de las gafas North hacenlavez de una pantalla de or-
denador y muestran informacion de los mensajes de co-
rreo recibidos, notificaciones de apps, las proximas citas
denuestraagenda... Todaestainformacion se proyectaan-
te nuestros ojos en la lente de las gafas -la compania es-
tadounidense dispone de cristales graduados, por lo que

también cumple la funcién de unas gafas convencionales-.
Lainformacién se despliega a través de un sistemade pro-
yeccion de hologramas en color y el usuario navega a tra-
vés de lainformacion con un estético anillo que funciona
como joystick. Gracias aestatecnologiainnovadora, toda
lainformacion esta a nuestra disposicion en un solo vista-
zo. Nunca mejor dicho. —

-11
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Aventura

en solitario

Viajar solo es una tenden-
ciaal alza. El ano 2019 ha si-
doeldelaconfirmaciénde
los viajeros en solitario co-
mo un sector en crecimiento
y con amplio margen de me-
jora.Lasreservas hechas por
aquellos que viajan solos han
ascendido un 42% en los ulti-
mos dos afios. Estos magni-
ficos augurios se confirman
aun mas al tener en cuenta

que se trata de una tendencia

cadavez mas aceptada por
los jovenes. En Estados Uni-
dos, por ejemplo, el 25% de
los llamados millenials tiene
previsto realizar un viaje en
solitario en el proximo afio.
Otrorasgo ateneren
cuentaes que se tratade un
fendmeno mayoritariamente
femenino. Aproximadamen-
te el 86% de quienes viajan
solos son mujeres, una abru-
madora mayoria. Los datos
no hacen sino corroborar los
cambios sociales sucedidos
enlas dltimas décadas. —

VIAJEROS EN SOLITARIOS

POR EDAD

|— 2,6%
-25
1,25

25- 3: —I

12,7%
35- 44

45-54

RADIOGRAFIA DEL QUE VIAJA SOLO
UNATENDENCIAALALZA

"

55%

estadeacuerdoen
que viajar solo ahora
es mas socialmente
aceptado que hace
10anos.

El

12%

delos jovenesde

entre 18y 24 anos
han estado de

vacaciones solos.

N

45%

aseguraque
explorar nuevas
culturasesuno
de los principales
motivos paraviajar.

A |

POR GENERO

0,2%

o contesta

K

13,7%

Hombres

30%
55 - 64

29,3%

65+

Fuente: solotravelerworld.com, condorferries.co.uk, elmundo.es
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S

0.4%

Prefiere no
identificarse

85.,7%

Mujeres

Aumento del

131%

enelnuimerode
busquedasen
Google de “viajesen
solitario” entre 2016
y2019.

A/\
39% !

de las busquedas

han sido hechas
por mujeres y
millennials.

26%

consideraque la

razén principal
paraviajarsolo es
encontrarse a solas

con uno mismo.
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SABIAS

QUE...?

Mujeres sin barreras

Entre aquellos que viajan

solos, tres de cada cuatro

son mujeres. Y, cada ano,
hacen tresviajes o més.

Mujeres

Viajar solas les aporta
independencia

46%

POR NIVEL DE EDUCACION

e

9,07% ]

Escuela
secundaria o
equivalente

46,60%

Titulo
universitario
34,94% o diplomado
Graduado

postgrado

EL MES FAVORITO
PARAVIAJAR SOLO

Para aquellos que viajan
solos, el mes de octubre

es el favorito para hacer la
maleta. Por contra, el menos
apreciado es julio, fechas
tipicamente familiares.

56,96%

DIME QUE VIAJERO ERES...
...YTE DIRE DONDE VAS

@D vizjerosensolitario () singles @ Viajeros solitarios en grupo

Debidoalas
similitudes
culturales, EE.UU.
y Europa son los
destinos mas
comunes entre
aquellos que viajan
totalmente solos.

DESTINOS INSPIRADORES

TRES VIAJES PARA ENCONTRARSE A UNO MISMO

Abrazar la naturaleza
Punta Cana/Playa Bavaro
9diastodoincluido

Rodeado por un jardin
de 43.000 m?y situado
juntoala playade Cabeza
de Toro, el Hotel Natura
Park Beach Eco Resort &
Spa combina sabiamente
numerosas actividadesy
espacios de relax. Un buen
ejemplode comointegrarse
respetuosamente con el
medioambiente.

El pais de las sonrisas
Tailandia
11 dias/9noches

Bangkokes la puerta de
entrada habitual al pais
de las sonrisas —llamado
asipor laamabilidad de
los locales—. A partirde
aqui, el circuito recorre
los principales enclaves
del pais, incluida la
ciudad costera de Koh
Samiu, unverdadero
paraiso terrenal.

VENTAJAS DE RESERVAR CON B THE TRAVEL BRAND

PREPARATUS VIAJE EN SOLITARIO

&« & B

Destinos  Asesoramiento Viajes
exclusivos personalizado  amedida

@ 0 2

Los mejores Detalles Guias
precios endestino deviajes

La Gran Manzana
Nueva York
8 dias/ 7 noches

Hay ciudades que hay que
visitaral menos unavezen
lavida. Nueva Yorkes una
deellas. Perotambiénes
cierto que los atractivos
que ofrece son tantos que
la Gran Manzana no acaba
de conocerse mucho,
por muchas veces que se
recorra. Un destino perfecto
para aquel que viaje solo.

T 6 2

Regalos Lamejor Seguro
exclusivos  financiacion deviaje

Sudeste
asiatico

APPS PARATU VIAJE

Las nuevas tecnologias son un
gran aliado para aquellos que
viajan ensolitario.

Contacto con locales

Jetzy

Ademés de obtener recomendaciones
de la poblacion local, esta app permite
quedar con ellos. Que mejor forma que
descubrir loesencial de cada paraje de
lamano de sus ciudadanos.

Comer acompanado

Eatwith

Sila gastronomia es unodetus
intereses viajeros, esta app te facilita
descubrir la cocina local, apuntarte
aclasesdecocinao, simplemente,
quedar con otros aficionados al buen
comer alla donde vayas.

Mujeres

Chirpey

Estaappesunlugarde encuentro para
todas aquellas mujeres que se lanzan a
recorrer el mundo en solitario. Gracias a
lasrecomendacionesy al apoyo de otras
mujeres viajeras, la experiencia resulta
maés gratificantey sencilla.

-13
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motivos
para visitar
Filipinas

apabullantes que resultaimposible
no caer rendido ante tantos estimulos.

Oscar Madrofial
ASIA PRODUCT MANAGER CATAI

Multiples
encantos

Frondosas junglas, playas
idilicas, tesoros coloniales....
Filipinas esconde numero-
sos secretos. Se tratade un
destino capaz de fascinar a
cualquier tipo de viajero.

14--

Cultura

1 4 L]
unica
Debido a su his-
toria,la cultura
filipina se encuen-
traacaballo entre
Europay Asia.
Museos, arquitec-
turay festivales
dan cuentade ello.

Naturaleza de contrastes

Ademas de sus impresionantes playas, Filipinas
cuenta con un entorno natural repleto de
contrastes: verdes campos de arroz, colinas

de color chocolate, volcanes marinos de tonos
esmeralda, misteriosos rios subterraneos...

r
Sabrosa gastronomia
Latradicion culinaria del pais es fruto
de una amalgama de influencias:
espanola, china, estadounidense... Son
imprescindibles el lechon, los platos
de arrozylos productos del mar.

-15
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Cosmopolita

El aroma colonial de Manila,
la capital, seduciraalos
amantes de la historiayel
arte. Ademas, laciudad esun
espacio multicultural donde
transitan numerosos viajeros

de todo el continente asiatico.

Legado tagalo

El pueblo tagalo forma parte de
unade las etnias mas importantes
del pais. Suidioma ha incorporado
multitud de palabras castellanas
provenientes del periodo colonial.

Voleanes

El archipiélago filipi-

no alberga 37 volcanes,
18 delos cuales toda-

via estan en activo. El
volcan Mayon esta consi-
derado como uno de los
mas bellos del mundo.

-17
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JORDIRIVERA

MANAGER DPTO.
EUROPA CATAI

Licenciadoen ADE, di-
plomado en Turismo,
master en Turismo Sos-
tenible. Este gran aficio-
nado al esquitrabajo,
hace masde 15anos, en
unaagencia especiali-
zada en paises nérdicos.
Fue el primer pasode lo
que esta siendo unadi-
latada experiencia como
amanteydivulgador de
las bondades de este lu-
garenelmundo.

Unaislade hielo y fuego

A solo cuatro horas de avidn, Islandia nos permite adentrarnos
enincreibles escenarios naturales, unicos en el mundo. I[déneo
paraser disfrutado en familia, este magico paraje ofrece una

experiencia viajera excepcional.

unque una de mis mayores pasio-
nes es viajar y sumar destinos de
los cinco continentes, llevoyaalgo
mas de 20 afios visitando asidua-
mente por motivos laborales los destinos del
norte de Europa, entre ellos [slandia...y nome
canso de hacerlo, pues me apasionala cultura
ynaturaleza de estos paises.
Conunincremento muy importante de tu-
ristas en los ultimos afios, debido basicamen-
te al aumento de conexiones aéreas directas
(también desde Espana), las maravillas natu-
rales delslandiacontindaninalterables.Islade
Hieloy Fuego,como selaconoce popularmen-
te, es un destino increible paravisitar en cual-
quier estacion: cada una aporta algo al que se
aventuraa conocerla.
Elverano es, sin duda, la época mas como-
da para hacerlo. Las temperaturas son mas
suaves y hay mas horas deluz,llegando a pro-

ducirse, durante las fechas cercanas al solsti-
ciode verano, casi por completo el fendmeno
conocido como Sol de Medianoche, con casi 24
horas continuadas enlas que nollegaaponer-
se el sol. Uno de los highlights del invierno es
ver algunas de las cascadas heladasy el paisa-
jedelaisla cubierto de nieve.

Un paraiso en familia

[slandia es un pais bastante comodo de visitar,
tanto por su cercania (solo unas cuatro horas
deviaje desde diferentes ciudades de Espana),
como porque en una superficie relativamente
pequena (poco mas que la de Castillay Leon)
se concentra una variedad impresionante de
fendmenos naturales: en solo una semana se
pueden ver géiseres, pozas de barro hirvien-
do, volcanes, cataratas, glaciares del tamafio
de la provincia de Madrid, cuevas de hielo, la-
gos, icebergs o, incluso, como asoman las pla-

-19
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Cuaderno

o o
de viaje
01-
Baiiistas enla Lagu-
na Azul al amanecer.
Mientras el agua esta
calida,latemperatu-
raexterior rondalos
cero grados, lo que ori-
ginaunaleve neblina.

02-

El Parque Nacional
de Thingyvellir ocu-
paladorsal Atlantica
que separa las placas
tecténicas de Amé-
ricay Eurasia.

03-

Un turistaalos pies de
las cascada de Gullfoss,
también conocida co-
mo la Cascada Dorada.

04-

La futuristaiglesialu-
terana de Hallgrims-
kirkja es uno delos pa-
rajes mas iconicos

de Reykjavik, la ca-
pital de Islandia.

05-

Las pozas de barro
hirviendo de Hverir
desprenden uninten-
soolor aazufre.

06-

Lafraterculaesel
nombre cientifico de
las aves conocidas
popularmente co-
mo frailecillos.

cas tectdnicas de Europay América sobre la
superficie terrestre...

Es, ademas, un destino seguro donde los
haya, ideal paraviajar en familia con nifios. Un
buen plan es alquilar un coche o autocarava-
na pararecorrer la carretera circular princi-
pal (Ring Road o Carreteran?l) querodealais-
la,laque te acerca alamayoria de atracciones
naturales cercadelacostay atraviesalas prin-
cipales localidades —el interior es mucho mas
inhospito, sin carreteras asfaltadas, ni pobla-
ciones o alojamientos-. Recomiendo que, pa-
ra un primer viaje, se conduzca en el sentido
delas agujas del reloj por las mejores carrete-
ras que suben al norte desde Reykjavik por el
oestey asi ir tomando el pulso al destino, dis-
frutando de las principales atracciones al fi-
nal del recorrido.

Enbusca del arcoiris

Endireccién al este de la capital se encuentra
el famoso Circulo Dorado formado por la fa-
mosa cascada Gullfoss, el Parque Nacional de
Thingvellir (la parte elevaday visible de la dor-
sal Atlantica que separa las placas tectonicas
de Américay Eurasia) y el area geotérmica de
Geysir —es imprescindible bafiarse en una de
sus piscinas naturales de aguas termales por
encimadelos 35°C-.LamasfamosaeslaLagu-
na Azul, cercadel aeropuerto de Keflavik -pe-
ro también es la mas frecuentada, por lo que
hay que reservar con antelacion-.

Mas al Este, aunos 120 km dela capital, nos
encontramos con algunas de las cascadas mas
famosas: Seljalandfoss y Skogarfoss -la mas
fotogénicadelslandia con unacaidade 60 me-
tros y una anchurade 25-. En ambos casos, el
arcoiris en dias soleados se convierte en una
experienciaimpresionante.

Durante el Solde
Medianoche, el
sol luce durante
24 horas sin
interrupcion
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Un poco mas al este se encuentra el gla-
ciar Vatnajokull, el mas grande de Europa, con
8.000 km? de superficie y casi 500 m de gro-
sor medio. A sus pies esta el Parque Nacional
de Skaftafell, desde el que se pueden disfru-
tar muchas experienciasyen el que recomien-
doencarecidamente realizar,como minimo, un
pequeiio y comodo trekking de cerca de una
hora hasta la cascada Svartifoss (o “cascada
negra”), diferente atodaslas demas porlasco-
lumnas hexagonales de piedrabasalticanegra
que la forman. También resulta imprescindi-
blevisitar alguna delas cuevas en suinteriory
disfrutar en el glaciar, desde Hofn, de la posi-
bilidad de conducir una moto de nieve (no ha-
ce falta experiencia previa), por paisajes casi
irreales, propios de un pais convertido en uno
delos platds al aire libre mas importantes del
mundo tanto para spots televisivos como pa-
ra series como Juego de Tronos.

Este destino magico esta plagado de expe-
rienciasinolvidables: realizar unaexcursionen
Super Jeep (conruedas caside tractor) poren-
cima de un glaciar; dar un paseo en familia en
caballosislandeses; hacer unaexcursion en he-
licoptero; visitar, en el extremo noroeste de la
isla, las cascadas de Detifoss (las mas cauda-
losas de Europa) y la de Godafoss (de impre-
sionante belleza y muy fotogénica); llegar al
norte, rozando el Circulo Polar Artico, ala zo-
nadesde donde se pueden avistar auroras bo-
reales con mayor facilidad; acercarnos alaisla
de Grimsey; celebrar el fin de ano con hogue-
ras, al estilo vikingo o en Reykjavik, donde es
habitual que cada familia lance su propio cas-
tillo de fuegos artificiales... Muchas experien-
cias en un destino unico, todas agrupadas en
unos dias que se convertiran eninolvidables. -

Tanto en otoio
como en inoierno se
puede disfrutar del

espectaculo de las
auroras boreales

Informacion
general

Documentacion
Paraviajar alslandiaes
suficiente tener pasa-
porte (validez minima de
6 meses) o DNI (con vali-
dez minima de 3 meses).

Situacion geografica
Localizado en el extre-
mo noroeste de Europa,
justo encimadelador-
sal mesoatlanticaen

el océano Atlantico,
justoenel pasodelaco-
rriente del Golfo. Su
ubicacion le confiere
un climabastante be-
nigno y habitable pese
asu extrema latitud.

Clima

El clima es muy cam-
biante y aunque, por
lo general, el frio es-
tasiempre presente,
es facil encontrarse
con lluvia, viento, sol,
nubes y una sucesion
de fenomenos distin-
tos en el mismo dia.
En Reykjavik, la tem-
peratura mediaen
invierno esta entre
1°y12°C en verano.

Moneda

Lamoneda oficial es la
coronaislandesa (ISK)
cuyo valor aproximado
es1€=136 isk. Enrea-
lidad no es necesario
usar metalico en coro-
nas, pues elusode la
tarjeta de crédito esta
absolutamente exten-
didoy es comindesde
hace mucho tiempo en
el pais para todo tipo
de pagos, por peque-
o que sea su valor.

Sanidad

No es necesario vacu-
narse. El pais dispone
de un buen sistema sa-
nitario tanto publico
como privadoy se
aceptalatarjetasa-
nitaria Europea.
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Ciudad y desierto, historia
ynaturaleza. Jerusalény el
Negev muestran dos de las
multiples caras de uno de los
paises mas apreciados por
viajeros de todo el mundo.

24 -

Desde el mismo instante en
que pisapor primeravez es-
tas tierras escoltadas por
los montes de Judeay rega-
das por el mar Mediterra-
Albe;gl\(/)gllstL\quez neo, el mar Muertoy el mar
Rojo, el viajero percibira que
estaexperienciaseradistintaacualquier otra.
Crucede culturas, religiones e historias, la po-
lifdnica personalidad de Israel es evidente al
pasear por las calles de su capital, Jerusalén. El
Santo Sepulcro,la Explanadade las Mezquitas,
el Muro de las Lamentaciones... hitos univer-
sales que confluyen en un paraje irrepetible.
Consideradaunadelas ciudades mas anti-
guasentre las ain existentes, Jerusalén, la Ciu-
dad de David, es un museo vivo de la historia
delahumanidad. Al sureste de la ciudad, muy
cerca tanto de la Ciudad Vieja como del valle
de Cedron -cruzado por Jesucristo en su ulti-
ma noche, antes de su arresto-, el enclave de
Getsemaniy el monte de los olivos se convier-
te,desdeloaltodelacolina,enunodelos para-
jes mas evocadores de toda la zona, digno del
lugar en el que se erigio el templo de Salomon.
Eneste entorno, los tuneles que conducen
hastaelMuro Occidental invitan aimaginarlos
tiempos de asedios aeste enclave -entreellos,
el delos asirios-, histdricos enfrentamientos
que se desarrollaron enlugares como la Fuen-
te Ocultaoel Tunel de Ezequias, construccion
de casi dos kilémetros para conducir el agua.
En suma, una visita inolvidable. Toda una ex-
periencia bajo tierra, que puede complemen-
tarse con un paseo por la ciudad antigua, con
hitos como la llamada Acroépolis Real, donde
sedice que estuvo ubicado el Palacio de David
y que permite unas espléndidas vistas de este
trascendental paisaje.

Unretiro de fantasia

Mas alladelamilenaria Jerusalén, aquel que vi-
site Israel encontrara un magnifico contraste
en el desierto de Negev, aunos 120 kildémetros
delacapital. Undrea en formade tridnguloin-
vertido, de cerca de 13.000 km?, que supone
uno de los parajes naturales mas espectacu-
lares del mundo, enfilado hacia el mar Rojoy
flanqueado por la peninsula del Sinaiy Jorda-
nia. Este evocador paraje formé parte delale-
gendaria Ruta del Incienso, que partia desde
Petra hasta el Mediterraneoy que se proveia

Un paseo de
sensaciones

Lavidaurbana de
Jerusalén permite
disfrutar de gratifi-
cantes experiencias.
Unadeellasesla
visita al popular mer-
cado Mahane Yehuda,
fiel ala tradicion del
mercadeo oriental
apie de calle, reple-
tode vendedores
poliglotas que em-
plearan todas sus
artes para hacer
negocios. Represen-
tativo del crisol de
culturas de la ciudad,
elrecorrido permi-
te disfrutar de una
sucesion de sensacio-
nes: colores, oloresy
sabores. Y es una ex-
celente oportunidad
para probar algu-
nas de las delicias
gastronomicas de

los puestos locales.

en esta zona de preciadas resinas como las
propias del Libano, y la mirra.

Las ruinas de Avdat, que fue ciudad naba-
tea, preceden a la visita al impresionante es-
pectaculo natural que supone contemplar el
Makhtesh Ramon, el resultado de mas de 200
millones de aiios de erosion para configurar un
paisaje fantastico. Un enorme crater, de 40 ki-
lémetros de anchura, reconocido como lama-
yorreservanatural del pais y unanuevarazon
de peso para viajar a estas latitudes del pla-
neta. Si vigjar supone, entre otros atractivos,
pasar de un ambiente a otro bien diferente en
cuestion de dias (incluso de horas) este es, sin
duda, el caso. -

La Ciudad de David,
enJerusalén,

es un museo vivo

de la historia de la
humanidad
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Enero
NUEVA YORK

Ano Nuevo chino. Fuera del pais

asiatico, lamayor celebracion del
Ano Nuevo chino tiene lugaren la

Gran Manzana. Elevento central
es la cabalgata que transcurre por
Chinatowny que concluye con un
espectéaculo de fuegos artificiales.

La mejor manera pararecibir
al Ano de la Rata.

Toma nota

Pablo Fernandez
PERIODISTA DE VIAJES

Enero
ISLANDIA

porri Festival. Segin el
antiguo calendarioislan-
dés, elmesde Porrihace
mencion al personaje que
encarnaalinviernoenla

mitologia nérdica. Durante
los primeros dias de este
mes, se celebranento-
doelpaisactividades que
recuperan tradiciones lo-
cales. Especialmente sig-
nificativas, y exéticas, son
lasrelacionadascon la
gastronomia. Algunasde
estasdelicias pondrana
prueba alosviajeros mas
intrépidos. El Hakarl, por
ejemplo, es tiburén fer-
mentado. Y el svid, cabeza
deovejacocida.

Enero
MADRID

World Chefs Tour. Gracias aesta
iniciativa, nueve de los mejores
cocineros del planeta se trasladan
temporalmente a la cocina del hotel
VillaMagna. Entre eneroy octubre,
cada mes, uno de los chefs cocinara
para 80 privilegiados comensales
diarios durante una semana.
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Febrero
VIETMAN

Spartan Vietnam. El Hung Kings
Memorial Park, en Ho Chi Minh, es el
escenario de esta carrerade obsta-
culos que promete diversiony agu-
jetasapartesiguales. Alolargode

19

Febrero

Fiestas de Carnavalde
Santa Cruzde Tenerife.
Sinduda, uno de los gran-
descarnavales del mun-
do. Aunque el aspecto mas
mediatico de estacitaes
laeleccion de la Reinadel
Carnaval, entreel 30 de
eneroyel 1demarzosece-
lebran numerosas activi-
dades. Las comparsas, el
concurso de disfraces, las
murgas... son una pequena
muestra de ellas.

10

Marzo
FLORIDA

The Players

Championship. El torneo
de golf celebrado en Ponte
Vedra Beach (Florida) es el
quereparte masdineroen
premios del circuito inter-
nacional =12,5millones de
doélares, para ser exacto-.

Debido a su generosidad
con los premios, este cam-
peonato esta considerado

como el quinto “grande”.

cinco kilémetros, los participantes
se encontraran con 20 sorprenden-
tes obstaculos que la organizacion
no quiere desvelar. También se dis-
puta una prueba paraninos.

20

Febrero
BERLIN

Berlin Film Festival. Uno de
lostres grandes festivales
decine —juntoaCannes. La
70edicién de estacitacine-
matografica ofrece alrede-
dorde 400 largometrajes de
diferentes nacionalidades
y géneros.

21

Febrero
PARIS

Paris Fashion Week. Los
grandes modistos se
rednen en lacapital france-
sadurante unasemana pa-
rapresentar sus propuestas
femeninas paraotonoein-
viernode 2020/21. Parises,
con permiso de Milan, Nue-
vaYorkylLondres, lacunade
laaltacostura. Acudiraeste
evento eslamejor manerade
anticiparse alas tendencias
yempaparse de glamur.

16
Marzo
LONDRES

Tiziano. Amor, deseo,
muerte. El maestrodelcin-
quecento llega ala National
Gallery con esta exposicion

centradaen suvisiénde la
mitologia clasica. La mues-

trarelne los seis cuadros
querealizd inspirandose en
la Metamorfosisde Ovidio.

Viajero
previsor,
valex 2

Alreservary comprar con
antelacion, los viajeros
encontraran los mejores
preciosy ofertas para
llevar a buen puerto los
viajes de sus suenos.

(=7 5
Consejos

0 Adelantatey encuentra los mejo-
res precios en plazas de avion, habita-
ciones de hotely cabinas de cruceros. A
medida que la fecha delviaje se acerca,
los precios aumentan.

eCuando se acerca la fecha delvia-
je, laposibilidad de elegirel tipo de ha-
bitacion deseado o el horario de salida
mas conveniente se reduce considera-
blemente.

oSi viajas con ninos, alreservar con
antelacién encontraras ofertas espe-
ciales de ninos gratis en una gran can-
tidad de alojamientos.

e Siviajas en parejaoenviaje de no-
viosy deseas una habitacion especial,
no esperes al Gltimo momento: la ma-
yoria de las habitaciones de los hoteles
son standard. Las habitaciones supe-
riores tienen una menor disponibilidad
y alta demanda.

e Unavez hayas comprado el bille-
te, lascompanias aéreas disponende la
posibilidad de reservar el asiento. Si lo
haces con anticipacion, podras encon-
trar los mejores asientos a precios
econémicos.

Viajes con ahorro

Vacaciones de verano
Aquellos que reserven con
tiempo suficiente pueden be-
neficiarse de sustanciosos
descuentos. No solamente
en el precio final del viaje, si-
no en ventajas como seguros
de cancelacion gratuitay up-
grades sin coste adicional.

Grandes viajes
Somos especialistas en
Grandes Viajesy ofrece-
mos descuentos de hastaun
7% por reservar con antela-
cion. Puedes elegir algun viaje

tan evocador como la vuel-

taal mundo siguiendo los
pasos del exploradory pira-
ta britanico Francis Drake.

Ciudades europeas
Hoteles mas baratos, vuelos a
precios imbatibles, disponi-
bilidad de fechas... Todo son
ventajas para quien madruga.

Ayuda tecnoldgica
Lamediaalahoradereser-
var un viaje con antelacion
es de tres meses. La abun-
danciade informacion online
facilita el proceso. De hecho,
el 90% de los viajeros se
documenta exclusivamen-
teatravés de Internet.

EN CIFRAS

0.7

actividades de media por cada destino
Museos, visitas guiadas, tours... los
viajeros aprovechan eltiempo al
maximo.

15%

de viajeros reserva en el Gltimo momento

Reservar con antelacion posibilita
no tener problemas con horariosy
encontrar precios reducidos.

3

destinos para
anticiparse

1
Cruceros
Existen cruceros pa-
ratodo tipodeviajeros:
familiares, para sin-
gles, tematicos, enel
Mar del Norte, enel Ca-
ribe... Unade lasventa-
jasde estetipodeviajes
es que pueden llevar-
se a cabodurante todo
elano, por lo que plani-
ficar con antelacién no
resultaun problemay
se logran considerables
ventajas.

2
Disneyland Paris
Eldestino estrella pa-
ra losviajes familiares.
Ademéas de los tradicio-
nales personajes de Dis-
ney, el parque parisino
ha ampliado sutematica
introduciendo atraccio-
nesyespectaculos de
StarWarsyde los super-
héroes de Marvel. Una
amplia oferta de ocio
paratodas las edades
que puede disfrutarse
con un precio reducido
adquiriéndolo
anticipadamente.

3
Largadistancia
Disfrutarde la natura-
lezaen la sabana afri-
cana, conectar con
nuestra espiritualidad
en India, vivir la aventura
en las antipodas... Cum-
plir nuestros suenos es
posible, noimporta lo le-
jos que se encuentren. A
veces puede ser costo-
so, nadie lo niega, pero
planificarse con tiempo
suficiente puede acer-
carnos a nuestro
viajeideal.

23,5 (@

Los destinos
mas deseados

Barrerade coral. La Gran
barrerade Coral, en Aus-
tralia, es uno delos destinos
naturales que mas pasiones
levantan entre los viajeros.
Este paraiso de los bucea-
dores es el arrecife de coral
mas grande del mundo.

Piramides de Egipto. La pi-
ramide de Giza es uno de
esos parajes miticos que
hay que visitar al menos
unavezen lavida. La uni-
ca delas siete grandes
maravillas de la antigiie-
dad que aun sigue en pie.

El gran caiion. Horadado
por el rio Colorado, este ca-
non transcurre alo largo

de 446 kilometros y llega
aalcanzar los 29 km de an-
cho. Los nativos americanos
lo consideran un lugar sa-
grado de peregrinacion.

Inolvidable

Bahia de Halong

El sudeste asiatico esta
plagado de lugares ma-
gicos.Unodeellosesla
bahia de Halong, en Viet-
nam. Pasar unanoche a
bordo de un barco tradi-
cional mientras surcas sus
aguas turquesas rodeadas
deislotes de piedrareple-
tos de vegatacion, es una
experiencia inolvidable.
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El futuro de los
cruceros pasa por

la sostenibilidad

Costa Smeralda establece un hito

medioambiental en el transporte maritimo de
turistas. Se trata de un crucero sostenible que
emplea el combustible mas limpio del mundo.

Cristina Abel
PERIODISTA
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aalerta por la crisis climatica no ce-
sa. La Organizacién Meteoroldgica
Mundial advierte que los niveles de
gases de efecto invernadero han al-
canzado un nuevo récord sin precedentes, el
maximo desde hace tres millones de afios, y la
concentracion de diéxido de carbono ha au-
mentado alarmantemente desde 1985.

En septiembre de 2015, Naciones Unidas
establecio el Plan Estratégico de la Agenda
2030, donde se disponen los 17 Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) que tienen como
fin asegurar el progreso social y econémico
sostenible entodo elmundo. Desde 2015 Costa
Cruceros publica en la web su Informe de Sos-
tenibilidad, un documento que establece la
estrategia de la compania con el propdsito de
promover el desarrollo responsable. Entre las
medidas acordadas por la naviera predomina
lareduccion de las emisiones de gases inver-
nadero. Este compromiso, que cumple con la
hojaderutamarcadaporlaOrganizacion Ma-
ritima Internacional (OMI), pasa porla puesta
enmarchade embarcaciones propulsadas con
gas natural licuado, un combustible capaz de
reducir un 85% las emisiones de 6xido de nitro-
geno, un 20% las de carbonoy eliminar el azu-
fre ylas particulas en suspension.

Pioneros en sostenibilidad
“Somos la primera compania de la industria
de cruceros en aceptar este desafio”, dijo Neil
Palomba, director general de Costa Crociere
S.p.A,enjunio del afio pasado en Génova, du-
rante un evento en el que también se anuncié
ellanzamiento de dos cruceros conlatecnolo-
glanecesaria para utilizar Gas Natural Licua-
do (GNL) como combustible, lo que reduce
un 20% las emisiones de CO?. Esta ambiciosa
apuesta se materializo el pasado 21 de diciem-
bre con la entrega del Costa Smeralda, un na-
vio que establece un hito medioambiental y
que se se vera reforzado dentro de 13 meses
con lapuestaen marchadel Costa Toscana.
Noobstante, laresponsabilidad delanavie-
raporuntransporte maritimo paraun planeta
sostenible vamas alld. En su empeno por esti-
mular una economia circular, cerca de 71.000
raciones de comida preparadas en las coci-
nasy no servidas en los restaurantes de la li-
nea han sido donadas a entidades que traba-
jan con personas en riesgo de exclusion social

através del acuerdo con el Banco de Alimen-
tos. El puerto de Barcelona fue pionero en es-
te sentido y poco a poco se sumaran mas fon-
deaderos del litoral espafiol.

Contando con la complicidad de los pasa-
jeros, el programa Taste don 't Waste haredu-
cido un 27% el desperdicio de comida en los
buffets y restaurantes de la naviera, logran-
do un ahorro de 1.227 toneladas métricas de
CO2 Conloahorrado se han plantado 50 huer-
tos sostenibles en colegios y comunidades de
Sudafrica, Mozambique y Tanzania, llegando
a1.025 beneficiarios, de los que mas de la mi-
tad son mujeres.

Asimismo, gracias al apoyo de los pasaje-
ros se han reducido un 27% los desperdicios
de comida, alos que habria que sumar el 35%
correspondiente ala tripulacion. Por otrapar-
te, en 2018 se recogieron 3,7 millones de latas
de aluminio para su reciclaje, se reutilizoé el
22% del plastico presente abordoy el progra-
ma Stop the Drop hadisminuido el consumo de
aguaabordo casiun 5%, porcentajes que Cos-
tay Carnival Corporation en su conjunto pre-
tendenincrementar en suempeiiode hacerde
sus cruceros ecosostenibles un modelo a imi-
tar por el resto de navieras. —

Mas que un crucero

El combustible f6sil mas limpio
Costa Cruceros hace realidad
la primera generacion de cru-
ceros propulsados por Gas
Natural Licuado (GNL), el com-
bustible f6sil mas limpio y con
mejores resultados del mundo.

Turismo ecorresponsable

Segun la Organizaciéon Mundial de
Turismo (OMT), en 2018 se regis-
traron 1.400 millones de viajes de
turistas en todo el mundo. Un ter-
ciodelos turistas elige el destino
en base a su sostenibilidad y un
39% les gustaria probar tours res-
petuosos con el medio ambiente.

Adelantarse ala Agenda 2030
Costa Smeralday su nave her-
mana, que entrara en servicio en
2021, contribuiran al cumplimien-
todelos objetivos de sostenibilidad
establecidos por la naviera.




Fotos: Alejandro Romano
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Recuperando
alas tortugas

En Viajeras con Bhemos querido abordar un tema tan
relevante como el de la proteccion medioambiental.
Junto alaactriz Marta Torné hemos visitado el
Proyecto Tortuga del Cabildo de Fuerteventura.

sta temporada, Viajeras con B ha

puesto rumbo a las Islas Canarias

paradescubrir el archipiélago junto

alaactriz Marta Torné. Gracias aes-
taaventura, Torné ha recorrido un litoral vir-
gende aguas color esmeralday un paisaje vol-
canico que fue declarado porla UNESCO como
Reservade la Biosferaen 2009. En este entor-
no, Fuerteventura se haerigido como unencla-
ve esencial en lalucha por la conservacion de
las especies marinas en peligro de extincion.
Enelpuertode Morro Jable, al surdelaisla, se
encuentra el Centro de recuperaciony con-
servacion de tortugas marinas. Con una ex-
tension de mas de 800 m?, este centro tiene
doslineas principales de trabajo: la conserva-
ciondelastortugas marinasylarecuperacion
delas tortugas accidentadas.

Delamano de MonicaBarrera, técnico del
Centroderecuperacion, Torné ha conocido el
proyecto de ampliacion del habitat de las tor-
tugas bobas. En 2006 se trajeron 4.000 hue-
vos de tortuga boba de Cabo Verde, espe-
cie que actualmente se encuentra en peligro
de extincion, de los que se obtuvieron 2.300
crias. Gracias a esta iniciativa se pretende
ampliar las zonas de nidificacion de esta es-
pecie amenazada. Al ser un animal filopatrico
-sus ejemplares acuden areproducirse al mis-
mo lugar en el que nacieron-, se espera que
lashembrasliberadas vuelvan anuestras cos-
tas entemporadas sucesivas incrementando
notablemente el numero de ejemplares.

Perolo que mas haimpactado al equipo de
Viajeras con B ha sido toda la infraestructu-
radedicada alarecuperacion de las tortugas
que han sido halladas heridas o enfermas en
las playas de laisla. Nuestras viajeras con B,
Martay Agripina, han podido ver de primera
mano lo importante que es la concienciacion
de la sociedad. En opinién del equipo veteri-
nariodel centro, las causas de ingreso mas fre-
cuentes son debidas ala accién humana: los
enmalles en artes de pesca - que pueden pro-
ducir estrangulaciones de las aletas o el cue-
llo-, junto con la colision con embarcaciones
ylaingestion de anzuelos, nylony plasticos a
la deriva son las mas comunes. “Las tortugas
comenlo que tienen delanteyen el casodelas
bolsas de plasticolo que puede suceder es que
las confundan con una medusay la ingieran”
confirma AnaBelén Casal, veterinariadel cen-
tro. Viajar, en este caso, ha sido una forma de
concienciacion. —

El proyecto pretende
ampliar el habitat de
la tortuga boba, una
especie en peligro

de extincion

Una tortuga
en tu camino

Toma nota de estos
consejos en caso de que
te cruces en el camino
de unatortugaen su
entorno natural.

Cuidado donde pisas
No pises el rastro parano
borrarlo y ubicarlo bien.

Fuera de mi camino
Silatortugaesta
enmarcha, no
interrumpas su camino
ni acercarse aella.

Un poco de privacidad
No interfieras en su
proceso de nidificacion.

Primeros auxilios

Si esta herida, intenta
evitar el alboroto a su
alrededor y mantenerla
enlasombra.

Como una celebrity
Nola cojasnile
saques fotos con
flash o tampoco te
saques un selfie.

Llama a un profesional
Ponte en contacto
conelll2olas
autoridades locales.
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El refinado
artede no
perderse

Elviajero tiene en sumovilun
preciado aliado. Y enlos mapas
digitales,la mejor herramienta
parano perderse ningun
atractivodel destino.

Raul Alonso
PERIODISTA DE VIAJES
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[viaje siempre fue unaexperienciade
independencia, una pruebade auto-
suficiencia que finaliza cuando, per-
didosydesorientados, preguntamos
aun alma caritativa como llegar a nuestro ho-
tel. Pero Internet hadotado al viajero del siglo
XXI del superpoder de no perderse: el mapa
digital, con el que siempre sabra dénde esta.
Organizar rutas en transporte publico,
prever el tiempo para una excursion, consul-
tar el oleaje delaplayaohacerunalistaconlos
lugares visitados en cada ciudad son algunas
de sus ventajas. A continuacién, analizamos
cinco aplicaciones paraexplotar al maximo to-
daslas posibilidades del destino. Geoposicio-
nados ono,conectados alared oensu utilidad

offline,los mapas digitales pueden cubrirla es-
paldadel trotamundos en muchas situaciones.

¢Chubasquero o gafas de sol?

Ventusky. Prever qué tiempo va a hacer para
tener un buen viaje. Ademas de la tipica previ-
sion delos proximos diez dias, los mapas dina-
micos de esta aplicacion permiten ver,con una
atractiva grafica,latemperaturaen el momen-
to de consulta, pero también la velocidad del
viento o del oleaje, de gran utilidad para deter-
minadosdeportes.Y parasolaz del viajeromas
hipocondriaco, informa sobre la calidad del ai-
re, asi se puede decidir si el “momento cana”
debe serenterracitaoalresguardo en elinte-
rior. También cuenta con version web.

Mapas sin
gastar un euro

Ademas de no perderse,
cuando se viaja, conviene eco-
nomizar datos de internet.
Incluido Google Maps, son
muchas las aplicaciones que
se pueden utilizar offline pe-
rolaapp Maps.me es unade
las mas eficientes en esta ca-
pacidad. Proporciona mapas
descargables de OpenStree-
tMap (un proyecto global

de mapeo de acceso libre),
siempre actualizados gra-
cias ala participaciondelos
miembros de esta gigantes-
ca comunidad, por ejemplo
muy activa al destacar tien-
das ylocales de moda, aunque
por supuesto incluye los atrac-
tivos urbanos mas clasicos.

Descargados los mapas, su
movil se convierte en lamejor
delas brujulas. Unavez acti-
vadalafuncion de GPS dela
terminal, la aplicacion per-
mite calcular rapidamente la
mejor ruta parallegar al pun-
to deseado, aunque no haya
conexion ainternet,y ademas
de guiar en el camino, ofrece
unaestimacion delahorade
llegada. Y siel viajero se en-
comienda a San Uber parano
llegar tarde a ver el musical,
también se puede reservar

el servicio desde esta app.

¢Telias con el plano del metro?
Citymapper. Estaaplicacion permite exprimir
al maximo el transporte publico de 39 gran-
des ciudades del mundo. Una vez descargada
la app de la ciudad destino, se pueden definir
las rutas en base al metroy autobus, e incluso
enbicicletapublica. Permite guardar direccio-
nes, del hotel por ejemplo, paraagilizar los via-
jesderegresoy,ademas, susistema paraguar-
dar trayectos permite revisarlos en cualquier
momento. De lo mas practico.

¢Olvidaste aquel restaurante escondido?

Google Maps. Tras el cierre de Google Trips, la
compania ha dado un impulso alas utilidades
de Google Maps como organizador de viajes

Los mapas
digitales cubren

la espalda del
trotamundos en
muchas situaciones

mas alla del asistente para los desplazamien-
tos. El mas popular de los mapas de Internet
registra automaticamente todos los lugares
visitados, pudiendo crear una ficha por ciudad
que es posible guardar e incluso compartir con
otros usuarios. Desde el pasado mes de agosto,
Google vaimplementando esta utilidad en to-
doelmundojunto aotraque sincronizalasre-
servas con Gmail y Calendar, generando recor-
datorios automaticos entre otras utilidades.

¢Sololos sioux se orientan en lanaturaleza?
Wikiloc. Desde luego que no, sobre todo si se
utiliza uno de los mas de 14 millones de mapas
de esta herramienta de creacién espanola. Su
enorme comunidad de usuarios sugiere nue-
vasrutasymejoralainformaciondelas yaexis-
tentes para senderismoyy ciclismo, principal-
mente. Unavez descargado el mapa, puede ser
utilizado sinconexionalared.Y paraalegriade
losamantes del dato, ofrece estadisticas sobre
velocidad, distanciarecorriday desnivel. Suul-
tima novedad es una utilidad de salvamento,
que permite compartir la posicion a modo de
alertaen prevision de algun incidente.

¢Qué porcion del mundo conoces?
MyTravelMap. Sobre un mapamundi, esta cu-
riosa aplicacion permite introducir pais por
pais los visitados indicando qué porcentaje
del mundo se conoce. Por ejemplo, si tus ulti-
mas vacaciones fueron en México, tu mapade
viaje dira que ya conoces el 1,3% mas del mun-
do. Alfinal, My TravelMap ofrece en unatunica
imagen todos los suefos cumplidos, una gran
satisfaccion para que el viajero mas fetichista
lo comparta en redes sociales. Y, por supues-
to, tan cosmopolita herramienta diferencia si
el pais se conoce por haber nacido, vivido o vi-
sitado con un codigo de color. —

LA LEYENDA DEL
VIAJERO OBSOLETO

Pablo Fernandez
PERIODISTA

Erase unavez unviajero sin miedoa
preguntar por unadireccion enun pa-
raje extrano. Aunque nodominarael
idioma local, este aventurero trata-
ba de hacerse entender atoda costa
entre los nativos, ya fuera senalando
conundedo sobre un mapa impreso o
sacando partido de sus dotes parala
mimica. Pero a causade lairrupcion
de las nuevas tecnologias, este via-
jerocayo en peligro de extincion. Co-
menzo6 asiun nuevo periodo histoérico
dominado por una nueva especie hi-
brida, mimesis del homo sapiensy el
smartphone.

Fuetal su fusion con latecnologia,
que este nuevo ejemplar relegd poco
apoco la parte humana de su perso-
nalidad. En un pais extrano, por ejem-
plo, envez de tratar de comunicarse
con los locales refugié sumiradaen
lapantalla LCD.Y ante una puesta de
sol, simplemente se conformé con
capturarla através de su pantallade
12 megapixeles.

Encualquier caso, lasolas de la his-
toriavanyvienen. Eldetonante de la
desaparicion de este hibrido fue un
hecho acaecido en Inglaterra. Con-
cretamente en el British Museum
londinense. Alli se encuentra el Ima-
go Mundi, una tablilla de barro reali-
zada en Babiloniaen el siglo VI antes
de Cristo. Esel mapa méas antiguo
conservado. Cuenta la leyenda, que
unvisitante, al contemplarlo, ba-
josumovilydecidié desconectarlo.
Anonadado ante el fascinante mapa,
desempolvé sus lejanos recuerdos de
gramaticainglesay pregunté alvigi-
lante acercade la historiade tan ex-
trano objeto. Semanas después, ya
en su casa, este transgresor viaje-
rorecord6 aquella charlacomo uno
de los mejores regalos de aquel viaje.
Fantase6 entonces con remotos des-
tinos, lenguas ininteligibles, anima-
les exoticos... hasta que el sonido del
movilinterrumpid sus ensonaciones.
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Solo para
tus 0jos

Gafas derealidad virtual y
escaparates interactivos hacen
lavida mas facil alos viajeros
paraelegir su viaje ideal.

TExTO0 Raul Alonso
ILUSTRACION |ker Ayestaran

“¢Camarote exterior o interior?”. Duda oida
unay mil veces por el agente de viajes durante
laeleccion de un crucero alaque yapuede res-
ponder: “¢Quiere visitar ahora los diferentes
tipos de camarotey elige usted mismo?

Es una de las muchas dudas que los clien-
tes de B the travel brand podran resolver con
tan solo ponerse las gafas de realidad virtual.
Esta tecnologia que nos desplaza a los esce-
narios del viaje servira para tomar decisiones
en laagencia como si se estuviera en el desti-
no, por ejemplo simerece la pena pagar porun
billete de primera clase para cruzar el Atlanti-
co, 0 elegir lamejor excursion desde Cancun.

Pero la primera de las dudas que urge al
trotamundos es donde ir de vacaciones. Des-
de ahora recibira informacion personalizada
con tan solo observar cualquiera de los esca-
parates interactivos repartidos por lared de
agencias por todala peninsula. —

36 -

Escaparates que responden

Y lo mejor de todo es que no es necesario preguntar.

Los monitores interactivos ubicados en los escaparates
estan dotados de un sistema de sensores con inteligencia
artificial parar seleccionar informacion acorde al perfil
de quién observa. Es un nuevo canal de comunicacion con
el cliente que responde a los estimulos observados. Por
ejemplo muestra informacion de viajes por Europasi el
peaton se detuvo cuando la pantalla ofreciaimagenes de
estos destinos e incluso promociones y ofertas. Nunca fue
tan provechoso parase ante uno de nuestros escaparates.

Gafas que ayudan a decidir

Mas de seis afios se han empleado en perfeccionar este sistema de
gafas derealidad virtual hasta convertirlas en una herramienta al
servicio del viajero. El objetivo no es tanto ofrecer una experiencia
llamativa en tienda sino una fuente de informacion de calidad. Estas
gafas ofrecen, por ejemplo, la posibilidad a las familias de entrar
virtualmente en las habitaciones del hotel para ver cual se adapta mejor
alas necesidades de los padres y los hijos. Este sistema, ya disponible
enlatienda flaghip, las tiendas premium y xperiences de B the travel
Brand, sirve también para organizar, entre otros, viajes en grupo.

Unanovedad
mundial

Nadie antes habia ofrecido un
servicio similar. Afirmacion

que incluye tanto orgullo como
humildad, pero ninguno de los
grandes operadores de viajes del
mundo hallegado tan lejos como
B the travel brand en la aplicacion
de herramientas tecnoldgicas pa-
rala asistencia enla venta. Tanto
los escaparates interactivos como
las gafas de realidad virtual es-
tan disefiadas para acompaiar al
viajero en su toma de decisiones,
ofreciendo informacion de calidad
que enriquece su experiencia, an-
tes incluso de pensar qué mete en
sumaleta.

Las nuevas tecnologias aplica-

das al disefio de herramientas
inteligentes son un reto que mo-
tiva como pocos a una compainia
con vocacion de servicio. Ya sona-
mos con compartir digitalmente
el conocimiento de unared de pro-
fesionales extendida por todo el
mundo. Descubrir los circuitos
secretos de Manhattan en unare-
trasmision en streaming de uno de
los guias expertos de Nueva York
es ya algo mas que un sueno. Pron-
tolos clientes e interesados enlos
diferentes destinos podran vivir
en nuestras tiendas experiencias
con un inico objetivo: organizar el
mejor viaje posible.

Las posibilidades abiertas con la
aplicacion de las nuevas herra-
mientas tecnoldégicas multiplican
la conectividad y el flujo de infor-
macion entre los viajeros. Nuestras
tiendas, por ejemplo, cuentan con
un sistema de videoconferencia
que permite interconectarse entre
ellas. De esta manera, si se celebra
un evento en, digamos, la tienda de
B the travel brand en Vitoria, pue-
de seguirse desde cualquier otra
tienda de nuestra ampliared e in-
cluso desde el hogar de los viajeros
interesados. De esta manera, la di-
fusion de nuestra pasion por los
viajes vamas alla de los limites de
nuestras tiendas.
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Un mundo en la maleta

Con Iciar Alonso, Maite de la Horra, Javier Longarte y Rodrigo Esquivel.

Hemos localizado alos comparnieros de Avoris que
mas paises han visitado. En su caso, una pasion se ha
convertido, también, en un oficio.

TExT0 Pablo Fernandez FoToGRrAFia Victoria Iglesias/ Gonzalo Azumendi

El que menos paises havisitado tiene 82 en su
lista. jQue yaes decir! Juntandolos kilometros
que hanrecorrido estos cuatro comparieros de
Avoris probablemente se podria viajaralaLu-
na-iday vuelta-. Se trata de los miembros de
esta gran familia que mas paises han visitado.
Reunirlos alrededor de esta pasion comun que
son los viajes, significa viajar con la palabra.

¢Por qué os apasiona viajar?

Rodrigo: Ver, disfrutar, conocer e integrarse
endiferentes culturas;eso eslo que me motiva
aconocer nuevos lugares. Viajar es aprender.
También hay sitios a los que vuelves por dife-
rentes razones. En mi caso, son los destinos
de nieve: me apasionan el esquiy lamontana.
Maite: También esimportante sentir lamagia
de paisajes espectaculares como las selvas de
Indonesia, las cataratas Victoria,la Amazonia,
el salar de Uyuni, los glaciares argentinos...
Javier: Ademas, hay que tener en cuenta que
la motivacion cambia con la edad y con nues-
tros diferentes momentos vitales. Actualmen-
te, por ejemplo, lo que mas me motiva esinte-
ractuar con la gente en los destinos.

Iciar: Porque viajar te abre la mente, te hace
valorarlo que tienes, empatizar con otras cul-
turasy mejorar como persona. Reconozco que
también meinteresa aprender mas parapoder
transmitir sensaciones reales a mis clientesy
hacerles sonar.

Siosdieranaelegir, ¢en qué ciudad viviriais?
R: Lo cierto es que cuanto mas viajo, mas ena-
morado estoy de Madrid,. Dicho esto, Sidney es
unaalternativa excelente. Tiene unagranbahia

-llena de ensenadasy calas- donde han creci-
do pequenos pueblos, modernosy acogedores.
M: Yo, por mi parte, elegiria Singapur, una
ciudad estado rodeada de mar, donde va-
rias culturas conviven en un espacio reduci-
do, manteniendo antiguas tradicionesy, al
mismo tiempo, disfrutando de la tecnologia
mas avanzada.

J: Sinceramente, no elegiria ninguna ciudad;
cadavez huyo masdelavoraginey saturacion
delas ciudades. No obstante, me mudariama-
flana mismo a Sausalito, combina lo especta-
cular de San Francisco con la tranquilidad de
un pueblo bohemio.

I: Sino pudieravivir en San Sebastian -ciudad
en la que vivoy que, ademas, adoro-, me iria
aPlovdid. Me encanté esa ciudad llena de en-
canto, cultura, gente amable y muy bien ubi-
cada para visitar otros paises de Europa. Bul-
garia es un pais increible, todavia econémico
y poco explotado.

¢Habéis viajado solos? ;Como

fuela experiencia?

R: Si, es un estilo de viaje distinto, donde te
planteas tu propio itinerario. Realmente te
sientes un aventureroy vives todo mucho mas
intensamente. Es como siestuvieras mas aten-
toatodolo que sucede atualrededor. En con-
tra, tiene el aspecto negativo de que no tienes
a alguien cercano con quien compartir todas
las emociones de la experiencia.

M: Totalmente de acuerdo. He viajado solay es
una experiencia enriquecedora.

J:Enmi caso, disfruto mucho viajando en com-
pania -sobre todo con la familia-, pero tam-
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@ Iciar Alonso San Sebastian. N° de paises 82

@ Javier Longarte Madrid. N° de paises 108
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@ Rodrigo Esquivel Madrid. N° de paises 85

@ Maite de la Horra Vitoria. N° de paises 93

bién solo. Es mas, uno de los mejores viajes de
mivida lo he realizado recientemente y lo hice
solo. Recorri Estados Unidos en coche durante
casimes ymedio, parando enloslugares masre-
conditos y pasando tiempo con los lugarefos...
I: Solo he viajado unavez en solitario. En unvia-
jeorganizado a Colombia, alargué miestancia
yme quedé unos dias solaen Cartagenade In-
dias y Bogota. Disfruté muchisimoy creo que
no me importaria nada volver a viajar sola.

¢Pais favorito?

R:Espaiiaes un paisincreible en todoslos sen-
tidos. Gente alegre, amable y directa. Ciuda-
desllenasde historia conun patrimonio cultu-
ral tremendo. Una geografia privilegiada y un
clima que permite viajar todo el ano. Se come
de maravilla, desde un buen cocido madrileno
hasta unas papas arrugas de Canarias. Espa-
nalotiene todo.

M: Me quedo con Italia. Me gusta casi todo,
desde la vanguardia en arte y disefio de Milan
hastalos pequenios pueblos de L.’ Apulia; des-
deloslagosdelos Alpes alas playas de Cerde-
fa; desde la Capilla Sixtina al romanico lom-
bardo). Me gusta su gente, la comida, el vino,
elidioma...

J:Yolotengo claro: Estados Unidos.

I: Estoy enamorada de Bolivia. Tiene muchisi-
mas cosas que visitar: 10.000 km? de salar, un
desierto fascinante a 4.500 metros de altura,
el famosolago Titicaca con sus enigmaticasis-
las, las misiones jesuitas coniglesias barrocas

“Esdificil salir delos
circuitos organizados

en Corea del Norte”
Maite de la Horra

“Cada vez huyo mas
de la saturacion

de las ciudades”
Javier Longarte

perfectamente conservadas, labonita capital
Sucre del color del azucar, ladecadente ciudad
de Potosicon esas minas que cuentan una his-
toriatantriste...

¢Cual es el paraje mas remoto

en el que habéis estado?

R: Hay sitios a los que cuesta llegar, sobre to-
do por ladistancia. Probablemente, las anti-
podas -Australiay Nueva Zelanda-, pasando
por Isla de Pascua, un lugar alejado del resto
con muchamagia..

M: No es el mas remoto, pero el menos habi-
tual de los que he visitado seguro que es Co-
rea del Norte. El pais se puede visitar sin pro-
blema con un viaje organizado. Eso si, no hay
posibilidad de conectarse aInternet ni de salir
delos circuitos organizados paralos turistas.
J: Aligual que Rodrigo, creo que el pais mas le-
janoen el que he estado es Australia.

I: En micaso, se trata de la Polinesia francesa.
Son cinco archipiélagos con islas volcanicas,
playas de ensuefio, barreras de coral, fondos
marinos, cascadas, lagunas y resorts de qui-
tar el hipo.

¢Cual es el medio de transporte

que mas os gusta?

R: Definitivamente, el barco. Representa la
emocionyelromanticismo de viajar. Adentrar-
te en el mar hacia lo desconocido, navegar en
altamar, llegar a puerto... toda una aventura.
M: Siendo practica, el avion es imprescindible
paralargas distancias.

J: Coincido con Maite: el avidn.

I: Es cierto que el avidn es lo mas rapido, pero
también disfruto viajando en tren cuando las
distanciaslo permiten;en crucero cuando hay
variasislas de dificil accesoy en crucero fluvial
pararecorrerelrioyllegar al centro delas ciu-
dades. Unavez en el pals, si las carreteras, la
seguridadylaconduccion no temerarialo per-
miten, me gusta alquilar un coche.

¢Os gustaria ser un turista espacial?

R: No. Para mi, es tan importante conocer un
lugar como su gentey como nadie haencontra-
dovidaen otros planetas...

M: Pues yo iria sin dudarlo.

J:Viajar al espacio seria la pera! Aunque, co-
mo dice Rodrigo, creo que sin “gente local” con
quien hablar me aburriria un poco.

“Vigjar teabrela
mentey te hace
oalorarlo que tienes”

Iciar Alonso

“El barco representa
el romanticismo
devigjar”

Rodprigo Esquivel

I: La verdad es que nunca lo he pensado, pero
spor qué no? Seria toda una experienciay me
ayudaria a poner en perspectiva la poca cosa
que somos.

¢Qué es lo primero que visitais

cuando llegais aun nuevo destino?

R: Lo primero que busco es un sitio donde co-
mer. Me encanta la gastronomiay probar co-
midas y sabores distintos. A veces te equivo-
casylacomidaes muy picante ono te sabe del
todo bien, pero la mayoria de las veces acier-
tasydisfrutas de la experiencia.

M: Lo cierto es que no tengo ninguna preferen-
cia. Depende del destino.

J: Aligual que Rodrigo, lo primero es buscarel
restaurante mas tipico del lugar. No me refie-
ro al mas famoso, sino al mas tipico -de los de
mantel de papel, paraentendernos-.

I: En esto soy practica, primero voy ala oficina
de turismo para informarme bieny coger ma-
pas. También me suele gustar visitar su cate-
dral oiglesia méas bonita.

¢Qué pais os gustaria visitar préximamente?
R:En general, Oriente Medio: Irak, Irany Afga-
nistan, por ejemplo.

M:Elsiguiente pais que esta en milistaes Aus-
tralia.

J: Yo también me decanto por Oceania, pero
elijo otro pais: Nueva Zelanda.

I: Laverdad es que tengo unos cuantos en men-
te: Omany Emiratos Arabes, Etiopiay Eritrea,
Butany Tibety, por ultimo, Mongolia. -
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Andorra
Pistas para todos los
gustos. Pal-Arsinal, por
ejemplo, se encuentra
enunazonallenade
bosques de abetos.

Las pistas de
esqui son para
el invierno

Hay muchas formas de disfrutar
del esqui. A continuacion,
elegimos ocho pistas europeas en
las que este deporte es el rey.

Marta Pérez
RESPONSABLE DE PUBLICIDAD AVORIS

J

Baqueira Beret
Los amantes del fuera
de pista cuentan con
una pista legendaria
en el Pirineo catalan:

Escornacrabes.

6

~1

S

Candanchu
La pista grande de la
estacion oscense es un
lugar perfecto para que
los nifos se introduzcan
en este deporte.
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Cultura Viajera

El hombre
que capturaba
instantes

Desde que recibio su primera camara
como regalo de primera comunion,
Salvador Moreno, el ganador de nuestro
gran premio de Cultura Viajera, mantiene
una historia de amor con la fotografia.

Poblado nubio

en Asuan (Egipto).
|
GRAN PREMIO

Salva Moreno
Dpto. Formacion B the travel brand
>Viaje para 2 personas a Cuba.

-

4sde1.100 comparieros de Avoris

participaron en el proyecto Cul-

tura Viajera. Gracias a su cono-

cimiento, compartido a través
de estainiciativa, somos capaces de transmi-
tir mejor nuestro amor por los viajes y ayudar
acumplirlos deseos de aquellos que requieren
nuestraayuda. Conocimiento, curiosidady pa-
siénson, precisamente, tres rasgos de la perso-
nalidad de nuestro companero Salvador More-
no, flamante ganador del concurso de Cultura
Viajera. Con mas de 40 afios de experienciaen
el sector, yactualmente en el Departamentode
Formacion, Salvador tiene claro en qué consis-
te nuestro trabajo: “La gente nos pide que ha-
gamos realidad sus suefios”.

Apasionado de la fotografia, lalecturay el
didlogo, Salvador ha obtenido el gran premio
gracias, entre otros, auna fotografiaen blanco
ynegro captadaen Egipto: “Fue unviaje que hi-
ce con mi mujery mis dos hijos en Semana San-
tade 2005. Yo ya habia estado anteriormente
en el pais por trabajo y me habia enamorado.
Hicimos el clasico crucero por el Nilo y una de
las excursiones que hicimos fue a un poblado
nubio de Asuan. Lafotografiaes de unas ninas
enlaescuelalocal”. Aficionado ala fotografia
desde nifio, esta pasion satisface lainsaciable

curiosidad de Salvador por conocer cosas nue-
vas. Pero, sobre todo, esta aficion le permite
mantener frescala memoria de lo vivido: “Lo
realmente importante es vivir y sentir plena-
mente cada una de estas experiencias. Y lafo-
tografia te ayudaarecordarlas”.

Gracias al premio, Salvador ha podido rea-
lizar un viaje con un fuerte componente senti-
mental. Recién casado, viajoé junto a su mujer
a Cuba. Ahora, 35 anos después de aquel pri-
mer viaje, el premio le ha permitido regresar
alaisla: “He hecho mas de 1.000 fotografias. Y
quizas solo esté satisfecho de alrededor de 20.
Esas fotografias reflejan, realmente, lo que yo
estabaviendoy sintiendo en ese momento. Pe-
rotodaslas demas también te permitenrecor-
darlaexperiencia.”.

Preguntado acerca de cudles son los des-
tinos que le gustaria fotografiar en el futuro,
Salvador afirmaque seriagenial iraNueva Ze-
landa, a Galapagos, a laisla de Pascua... “pero
también ala comarca de Tentudia, en la pro-
vincia de Badajoz, y fotografiar asilos casta-
nos,lasencinasylosalcornoques. Lorealmen-
teimportante es viviry sentir plenamente cada
momento”. De sus palabras se deduce que to-
dos los destinos poseen atractivos. Lo impor-
tante es, pues, lamirada del viajero. En Avoris,
elcampodetrabajo es tanamplio comoel globo
terraqueo. Aunque, como afirma entusiasma-
do Salvador, “quiza en un futuro nuestros via-
jessalgan de laatmosferaterrestre”. —

Compaiieras de viaje

Kodak Fiesta. 1962-1966. Estados Unidos.
“Mi aficion nacio con esta camara. Como
tantos otros ninos de mi generacion, me la
regalaron por mi primera comunion”.

Olympus OM10.1979-1987. Japén. “Mi camara
favorita. Es una camara manual que me rega-
lo mi mujer en un aniversario de casados. Me
ha acompanado durante mas de 30 ainos”.

Olympus OM10 Kodak Fiesta
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Jose
Segura

Director General de Producto y Explotacién Avoris

Siendo apenas un colegial, aprovechd sus dotes de organizacion para
sacar adelante los viajes de estudio de su clase. Desde entonces, no
ha parado de viajar alos parajes mas exdticos, siempre con la mente

abierta a descubrir nuevos puntos de vista.

TexTo Pablo Fernandez
FOTOGRAFIA Susana Bravo
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“Nuesls os

calor es se han
aclualizado y los
definimos como
laexcelencia™
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¢Cuando comenzaste a viajar?

En la adolescencia. Yo tengo 54 afios y viajar
entonces no era tan facil como ahora. Pero,
dentrode mis posibilidades, siempre traté de
buscarme laviday viajar con amigos. Ademas,
amisiempre me gustabaencargarme delaor-
ganizacidn...recuerdo los viajes de estudio en
Bachillerato. Montabamos todo tipo de para-
fernalia pararecaudar fondos. Y, acambio de
encargame de laorganizacion, tratabade que
el viaje me saliera gratis.

¢Recuerdas tu primer viaje en solitario?
Claro, me marco mucho. Fue aInglaterra con
17 afios. No tenia ni dinero para coger el avidn,
asi que fui en autobus. Tardé un dia. Sabia
muy poco inglés, inicamente lo basico que
me ensenaron en el instituto. Pasé dificulta-
des, pero eso también hace que lo recuerde
con especial carifo.

¢Por eso estudiaste Turismo?

En realidad, soy un periodista frustrado.
Siempre he sido un apasionado del deporte.
He practicado atletismo, futbol, baloncesto...
yelmundo del periodismo deportivo siempre
me ha atraido. Por determinadas circunstan-
cias, no pude hacer Periodismo en la univer-
sidad y opté por Turismo. Desde siempre, los
viajes son otra de mis grandes aficiones.

¢Cuando comenzaste a trabajar en el sec-
tor turistico?

Nada mas acabar la carrera. Estuve 10 anos
en Soltur. Luego, desde 1996, formé parte
del grupo Orizonia. Y en 2013 entré en Avo-
ris. Siempre he trabajado en el sector. Fun-
damentalmente en el ambito de latouropera-
cion...Enlaactualidad, soy el director general
de Productoy Explotacion.

¢Enqué consiste tudiaadiaenlaempresa?
Me encargo de coordinar y supervisar los in-
tereses de cada uno de los negocios para que
vayan alineados con la politica general del
grupo en cuanto a producto. Nosotros cono-
cemos este area como la fabrica, en la que se
elabora el producto que se pone alaventa a
través de la distribucidn.

Otrodelos destinos que te han marcado ha
sido Kenia, ¢,puedes explicarnos por qué?

Fue enverano de 1991. Erala primeravez que
pisaba el continente africano. Llevaba un par
de afios casado y ya tenia algo mas de presu-
puesto. Contemplar el atardecer en la saba-
na, recorrer los parques naturales, ver a los
animales salvajes en su habitat... todo ello
me impacté profundamente. De hecho, a pe-
sar de los muchos paises que he visitado des-
pués, este es el viaje que mas fresco tengo en
la memoria.

¢A donde te gustaria viajar en el futuro?
Recientemente he estado en Camboyay Viet-
nam, y me gustaria conocer algun pais mas
de la zona. Japon, por ejemplo. Es una cultu-
ra completamente distinta a la nuestray me
atrae mucho; aunque suelo cambiar bastan-
te.Unafio voy a Suramérica, otro a Africa...me
gusta variar.

¢Tienes algin paraje favorito?

Hay tantos sitios bonitos en el mundo-yenEs-
pafia, por supuesto-, que no me gusta repetir
destinos. Siempre tengo en mente un sitio que
no conozco. Quiero conocer sitios nuevos que
me ofrezcan experiencias nuevas.

¢Cual es tu principal motivacion viajera?
Conocer culturas distintas. En mi opinion,
las vivencias que tienes durante un viaje te
aportan muchas ensefianzas para tu dia a
dia. Aprendes diferentes formas de vivir, dife-
rentes gastronomias, diferentes creencias...
Cuanto mas exotico, mas me apetece.

Te gusta salir de las rutas marcadas...
Lomejoresencontrar un puntointermedio. Es
necesario visitar lomas conocido de cada des-
tino, pero también me gusta salirme delos ca-
minos mas trillados y buscar otra vision. Por
ejemplo, me gustaver eldiaadiadelagentelo-
cal. Me parece una experienciainolvidable es-
taren un poblado Masaiy ver como viven, don-
de duermen, qué cocinan... o visitar una zona
rural de Boliviay descubrir que ninos de cinco
anos tienen que andar unahoraa pie, todos los
dias, parair al colegio.

.Qué te haensenado ese contacto

conlo diferente?

Ayuda a valorar lo que tenemos. En compara-
cion con otras partes del mundo, somos unos

privilegiados. Estos viajes te van forjandoy te
ayudan a tener otra perspectiva de las cosas.

&Sigues siendo aquel joven mochilero

que viajo aInglaterra?

No. Me he aburguesadoy soy mas cémodo. Me
gustaviajar con comodidad. Y trato de optimi-
zar el tiempo al maximo. Ya no soy mochilero.

Siendo deportista, {como conjugas esta
aficion conlos viajes?

Suelo reservar unos dias al ano para esquiar.
También he hecho alguna escapada ciclista
por los Alpes, los Pirineos, el Camino de San-
tiago... Ademas, como aficionado, he viajado
adiversas ciudades para asistir a eventos de-
portivos de futbol y baloncesto.

Como espectador, ¢cual es el evento
deportivo que mas te haimpactado?

“Me gusta salirme
de los caminos mas
trillados y trato de
buscar otra vision
de las cosas”

Asistir a un partido de la liga inglesa. El
ambiente en el estadio de Wembley, por ejem-
plo. Todolo que se genera alrededor, comolos
aficionados acuden en familia, los canticos...
es espectacular.

Otra aficion que también cultivas durante
los viajes es la gastronomia...
Efectivamente, siempre trato de probar nue-
vos sabores. Me gustalabuena cocina. Y, cuan-
do puedo, también cocino. Especialmente pla-
tos tradicionales de cuchara: arroces, fideua,
potaje...

Como buen aficionado al cine que eres, ¢ has
viajado alguna vez en busca de los escena-
rios de peliculas?

No lo he hecho conscientemente, pero si que
he estado en muchos parajes que han sido uti-
lizados como escenarios. En Marruecos, en Tu-
nez...y enIndia, que en simismayaes unapeli-
cula. En Estados Unidos, por ejemplo, cuando
paseas por Nueva York, Chicago o Miami es co-
mo protagonizar un largometraje.

De todas las experiencias viajeras que has
tenido, ¢cual recomiendas alos amigos?
Dormir en el desierto africanoy poder mirar a
las estrellas en plena noche. Tienes la sensa-
cion de estar en una nave espacial rodeado de
cuerpos celestes. —
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Lloren¢ Huguet

Director del Area Tecnolégica Avoris

Elequipo B the travel brand Mallorca Palma
ha generado unaoladeilusion. {Cémo vive
este fendmeno un amante del baloncestoy
trabajador de su principal patrocinador?

TExTo Pablo Fernandez

Elbaloncesto esundeporte de
equipo: todoslos miembros de
laplantilla sonigualmente im-
portantes. Esta es una ense-
fNanza para aplicar al entorno
empresarial. Como aficiona-
doalbaloncesto, el mallorquin
Lloren¢ Huguet, director del
Area Tecnoldgica en Avoris,
siente una emocion especial
ante el buen hacer del equipo
B the travel brand Mallorca
Palma, que actualmente com-
piteenlaliga LEB Oro.
Aficionado desde nifio,
LLoren¢ ha transmitido la pa-
sion por el basket a sus tres hi-
jos. El mayor forma parte del
filial del B the travel brand en
liga EBA y ha sido convocado “TOdOS IOS

porlaseleccion espafolasubl5

y subl7. Por ello, cuando B the aﬁCionadOS dela

travel brand, la empresa de la isla quieren ser

que forma parte desde hace 21 sy e
participes de este

anos, se convirtio en el princi-
pal patrocinador del equipo de proyecto tlusionante”
suciudad, Lloreng sintié un do-
ble apego por el proyecto.

Las cosas bien hechas

A pesar de que jugadores de
primer nivel, como Rudy Fer-
nandez y Sergi Llull, son ma-
llorquines, ningun equipo de
laislahadisputadolaliga ACB.
Este hecho contribuye alailu-
sidon que el proyecto ha gene-

80 -

UNPROYECTO
DE FUTURO

Una de las ultimas incorporacio-
nes del equipo es Xavi Rey, que
obtuvo lamedalla de bronce con
Espaiia en el Eurobasket 2013.

La actual plantilla del equipo es-

taformada por jugadores de
siete paises distintos: Espaiia,
Suecia, Italia, Estados Unidos,
Croacia, Liberiay Sierra Leona.

rado. Latemporada pasada, el
equipo estuvo a punto de as-
cender ala maxima categoria.
Y muchos aficionados, Lloreng
entre ellos, piensan que esta
temporada puede lograrse la
hazana: “Cualquier jugador
de la plantilla puede ser titu-
lar. Nuestro fondo de armario
es mejory, al final, el banqui-
llo es el que ganalos partidos™.

Cadajornada que el B the
travel brand Mallorca Palma
juega en casa, Lloreng y sus
hijos acuden al pabellon Son
Moix. “No es muy grande”, re-
conoce, “pero los aficionados
le tenemos carino. Es muy co-

El entrenador Félix Alonso
ha trabajado para clubes es-
paiioles, estadounidenses,

portugueses y suecos.

queto. Y el ambiente es total-
mente familiar”. Llorencg llega
una horaantesyechaunama-
no en lo que puede: “La orga-
nizacion tratade que todo sea
mas profesional. Este afio hay
una sala VIP, publicidad elec-
tronica, unatiendadel equipo,
un speaker mas profesional...”.
Tras el partido, Lloreng y
sus hijos analizan cadajugada
al detalle. Hablan con pasion
y conocimiento. En su casa, el
baloncesto es un elemento de
cohesidén.Y ahora,ademas, un
motivo de orgullo. Ellos son
parte del éxito del B the travel
brand Mallorca Palma. —

En el corazon dominicano

La Republica Dominicana cuenta con numerosos
secretos culturales que merecen ser descubiertos.

3 0 Libro e Cancién 9 Pelicula

o R . Cuentos completos Borracho de amor Apocalypse Now
]mp]"eSClnd]bleS Juan Bosch José M. Calderén Francis F.Coppola
o o o Esta antologia En 1962, Calderon Aunque la pelicula
S1 VlaJaS QA oee muestra el arte de grabolaprimeraba-  fingetranscuriren
PUNTA CANA unafigura clave de chata de la historia. Vietnam, esta obra
la politicay literatu- Un himno de amor maestra se rodo en

radominicana. arrebatado. el rio Chavon.

SPOTIFY & BTHE TRAVEL BRAND

Musica

Tengo una necesidad ElBeso que no le di Dos Locos
Grupo Extra K. Rodriguez ft. R. Santos Monchy & Alexandra
Canalla Tueres ajena Me voy
Elchaval... Romeo Santos Frank Reyes
Queva Lloraalmamia Debate de 4
Manny Rod Yoskar Sarante
Laasesina Corazon culpable
Zarias Ferreira Raulin Rodriguez

Si eres un apasio-
nado de labachata,
unete alaplaylist
de Spotify que he-
mos creado con
sus temas im-

rescindibles. :
P Juan Luis Guerra

THEBESTOFUS Q)

Y otras propuestas
para tus viajes...

Libros

Delatierraalaluna

Jules Verne

Nérdica Libros

Edicion de lujo del clasico
de aventuras. Ilustrado por
Agustin Comotto.

Memorias fritas

José Luis Cuerda

Pepitas de calabaza
Desternillante autobiogra-
fiade unclasicode nuestra
cinematografia.

Los errantes

Olga TokarczuK
Anagrama

Novela inclasificable de la
premio nobel 2019 en for-
ma de cuaderno de viajes.

H.Acosta ft. R. Santos

L. Vargas ft. A. Santos
Bachata en Fukuoka

Geografiay paisajes de
Tintin

Eduardo Mtnez. de Pis6n
Forcola

Unrevelador ensayo, entre
loliterarioy lo geografico.

Cine

Jojo Rabbit
Comedia
Premiaday extra-
Aa comedia sobre
un miembro de las
juventudes hitle-
rianias protagoni-
zada por Scarlett
Johansson.

Elescandalo
Drama

Nicole Kidman,
Charlize Therony
Margot Robbie li-
deranelreparto
de este filme so-
breelaugey caida
de Fox News.
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El dia a diade Avoris,
grupo turistico con mas
de 85 afios de experiencia
al que pertenece
Bthe travel brand.

Un afio mas Avoris esta
presente en FITUR

MADRID
Del 22 al 26 de enero se cele-
bralaFeria Internacional del
Turismo en Madrid. Un afio
mas, estaremos presentes con
un stand de mas de 500m2
enel Pabellon 10 8C. Una ci-
taimprescindible tanto para
profesionales del sector co-
mo paraaquellos que quieran
planificar sus vacaciones.

|
11:00

12:00

B Cruises desembarca
en Barcelona

BARCELONA
Con el precedente de éxito de
nuestra tienda B Cruises en
Madrid, la segunda flagship
especialista en cruceros llega
aBarcelona con los mismos
estandares que la pionera.
Nuestros clientes podran
asesorarse con expertos en
crucerosy elegir el perfecto
para ellos: tenemos todos los
mares y todas las navieras.

Patrocinio Federacion
Espaiiola de Baloncesto

MADRID
Continuando con nuestro
compromiso con el deporte,
firmamos nuestro acuerdo
con la Federacion Espaiiola
de Baloncesto por el que
nos convertimos en los
patrocinadores oficiales de
los campeones del mundo
paralos proximos 3 anos.

|
17:00

21:00

Entrega delos premios Goya
MALAGA
B the travel brand participa
junto alaAcademiadel
Cine en estaediciondelos
Premios Goya que se celebran
en Malaga el 25 de enero.
Como patrocinadores de la
galatendremos un espacio
exclusivo en el backstage
donde celebraremos esta
fiesta del cine espafiol con
nuestros invitados VIP.

Muchoviaje cumple 20 afos
ONLINE

Ladromomaniaesla
obsesion incontrolable por
viajar que no tiene curay
en MuchoViaje sabemos
muy bien de qué se trata.
Este 2020 es nuestro 20
aniversarioy paracelebrarlo
los dromomaniacos que
quieran seguir viajando sin
parar tendran numerosas
ofertasy ventajas.

22:00
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Un viaje muy Wiy

Way no es una agencia de viajes convencional.
Way es un generador de fotografias épicas. Si
quieres organizar el mejor viaje de estudios
ever, ponte en manos de los que realmente
manejan el cotarro.

Wiy Day

Un lugar wiy parauna
experiencia unica. Todos los
viajeros de Wiy que visitan
Mallorca se juntan en uno
delos mayores festivales
delaisla. Todalanoche on
fire.Fieston garantizado.

Ferry Party

Siviajas a Mallorca en barco,
comienza el fiestén abordo
delferry conlos DJ oficiales
de Wily. Ailades una Epic Night
atuviajey ademas te sale

mas barato. ;Todo ventajas!

Pool parties

ilmaginate todo un hotel
con un ambiente 100%
viajerosWiy en la piscina!
Ademas, musicaa cargo
de nuestros DJ y todo el
O Wiy staffanimando.

Boat Party

Visitalos “must” de Palma
con una travesia panoramica
en catamaran que ofrece
mojito-bafno-mojito. Pon los
dientes largos atus friends.

Hotel exclusivo Wiy

Tufiesta en el BH Mallorca 4*. No

es un hotel, es El hotel. Con el water
park mas alto delaisla, todas las
suites con terraza privadayuntodo
incluido con mayusculas. Not bad.

(o}
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TIENDAS DONDE EMPEZAR EL VIAJE DE TUS SUENOS

NUESTRAS TIENDAS

36 -

A cada viajero, su tienda e

En Bthe travel brand disponemos de mas de 700 tiendas en Espana
y Portugal. Ya que cadatipo de viajero es distinto, no todas nuestras
tiendas sonigualesy ofrecen diferentes alternativas viajeras.

o hay mayor responsabilidad que unpunto de encuentrodonde compartir expe- Especialistas
la de cumplir los suefios de aque- riencias, ideasy aventuras. Via.el’OS
llos que nos piden ayuda. Por ello, Ademas, B the travel brand cuenta con i
enBthetravelbranddamosuntra- tiendas especializadas para dar un servicio .
: . (. . . B the travel Xperience
tototalmente personalizado aaquellosquese aunmasdiferenciado. Bajoelnombre de Bthe es un modelo de tienda
ponen en nuestras manos. Al finy al cabo, ha- travel brand Xperience se reinen aquellas que completamente rom-

blamos el mismo lenguaje: el de los amantes
delos viajes.

Contamos conmas de 700 tiendas en Espa-
fay Portugal. Enellas, ofrecemos todotipode
servicios, desde la venta de un billete de tren
ala organizacién de la vuelta al mundo. Pero

nuestro objetivo vamas alla de la comerciali- ceros. Las opciones son tantas como los des- - A
- T . . . . o flo modernoy acogedor, :
zacion deviajes. Aspiramos a convertirnosen tinos. {Quieres viajar? Hablemos. - acorde a su lema: “La ca- f
sadelos viajeros™. PORTUGAL
Bthe travel brand & Ca-

fomentan el espiritu viajero a través de un vi-
brante calendario de conferenciasy activida-
desviajeras. Por otra parte, B the travel brand
& Cataies nuestramarcaespecialistaen gran-
desviajesy productos premium. Por ultimo, B
Cruises tiene como foco el mundo de los cru-

pedor. Son espacios
pensados para fomentar
el espiritu viajero a tra-
vés dela cultura, porlo
que cuentan con salas de
exposiciones, auditorios
eincluso bibliotecas.
Concebidas conun dise-

tai esta especialmente
pensado para aquellos
que buscan viajes real-
mente extraordinarios.
Muchos de ellos cuentan
con guias de excepcion
como aventureros, foto-
grafos, periodistas... Se
trata de viajes que nos
acompanan de por vida.
Siquieres vivir un gran
viaje, este es el lugar
donde empezar.

B cruises es el paraiso
paralos amantes de los
cruceros. Ademas de dis-
poner de la ofertamas
amplia, nuestras tiendas
cuentan con la ultima
tecnologia parahacerte
lavidamas facil. Gracias
alarealidad virtual, por
ejemplo, podras pasear
por el interior del barco
sin salir de la tienda.
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COMPANEROS DE VIAJE

M2 Emilia
Revelo

Ministra de Turismo
de Costa Rica

Sus mas de 40 anos de
experienciaen el sector
turisticoy dela aviacion, tanto
en empresas publicas como
privadas, le proporcionan
una vision global que es
garantia de éxito.

TExTO Celia Lorente

“Una nueva ruta
directa aérea
atraera aun mas el
interés de Espaia
por nuestro pais”

58 -

La compaiiia aérea Evelop que opera con B
the travel brand inaugura este verano ru-
ta aérea directa entre Madrid y Costa Rica
¢Qué va a suponer para el turismo?
Estanuevarutacomportaunvaloranadido pa-
ralaconectividad aérea entre Espafiay Costa
Rica, un factor que nos interesa fomentar pa-
ra atraer mas visitantes a nuestro pais. Espa-
naes, desde hace muchos afios, unimportante
mercado turistico emisor para Costa Rica, es
un mercado leal al destinoy que continua cre-
ciendo afio tras afio.

¢Esperan que este vuelo directo aumente el
interés delos espaiioles por conocer su pais?
Aunque Espafia es un mercado emisor tradi-
cional para Costa Rica, los estudios demues-
tran que tiene potencial de crecimientoy es-
te vuelo incrementara el interés por nuestro
pais. Todaviaexiste un desconocimiento gene-
ral por parte del sector profesional,los medios
y los viajeros potenciales sobre toda la varie-
dad de la oferta turistica de Costa Rica, espe-
cialmente en lo relativo al lujo y bienestar, la
cultura, la gastronomia, el turismo familiary
elrural.

¢Qué busca principalmente el turista que
visita Costa Rica?

La “Pura Vida”. Costa Rica ofrece 365 dias de
Pura Vida con su gran variedad de flora y fau-
na, dos costas (Caribe y Pacifico) y vida silves-
tre. Es un pais que puede afirmar con orgu-
llo que ofrece mas del 5% de la biodiversidad
mundial y mas del 25% de su espacio protegi-
do,asicomovalores muyimportantes alahora
deelegir un destino turisticocomo sonlahos-
pitalidad, la seguridad o la educacion.

&Cual es el perfil del visitante espaiiol?

Son principalmente parejas, grupos de amigos
y familias de mediana edad que buscan expe-
riencias enriquecedoras, una mezcla de natu-
raleza, aventura, culturay playa. Personas que
quierendisfrutar de unas vacaciones activasy
de tiempo de calidad para compartir con sus
seres queridos.

El pais haapostado por un turismo sosteni-
ble. ¢Es posible compatibilizar una mayor
afluencia de turistas con la sostenibilidad
delosrecursos?

Absolutamente. El desarrollo sostenible es el
ADN de Costa Rica con un modelo integral.
Un desarrollo turistico que busca promover
la eficiencia de los recursos, protegiendo la
biodiversidad biolégicay el impulso para que
el turismo cumpla conla funcién social delle-
var desarrollo, generacion de empleo, bien-
estar yriqueza paralas comunidades. Todas
estas acciones han hecho merecedora a Cos-
taRica pararecibir el premio “Campeones de
la Tierra2019” el pasado mes de septiembre,
el maximo galardon ambiental de las Nacio-
nes Unidas.

Undatointeresante es que el 30% de los que
viajan a Costa Rica por primera vez regre-
san, es una cifra altisima comparada con
otros destinos...

Pues si, estamos orgullosos de ello y seguire-
mos trabajando para que se incremente ese
porcentaje, unificando esfuerzos tanto en el
sector publico como en el privado para desa-
rrollar un modelo turistico sostenible aun ma-
yor. En este sentido es importante la labor en
el campo de lacomunicaciény el marketing. —

DESTINO
PIEL SALUDABLE

EL SECRETO RADICA EN ASEGURAR QUE TU RUTINA DE CUIDADO
DE LA PIEL RESPONDA A TRES DE LAS NECESIDADES CLAVE:

HIDRATACION, CONFORT Y RESISTENCIA.
¢TU DESTINO FINAL? jPIEL CON ASPECTO SALUDABLE!

Deshidratacion,
fono apagado

L

ZOOM EN TU PIEL:
EL IMPACTO DE LAS
CONDICIONES EN VUELO

Pérdida de densidad Rojeces
y tonicidad y sensibilidad

3 CONSEJOS PARA CUIDAR TU PIEL EN TUS VIAIJES

1. REFUERZA TU PIEL
ANTES DE EMBARCAR

* PROTEGE la funcién barrera de la piel
* HIDRATA tu piel en profundidad

2. RECARGA TU PIEL
EN EL AIRE

 BERE suficiente agua, la hidratacion
comienza desde el interior

¢ Aplica un producto HIDRATANTE para
evitar que tu piel se vuelva tirante y seca
ya que, por cada hora de vuelo, tu piel
pierde 0.3 liros de agua

MINERAL 89

EL CONCENTRADO FORTIFICANTE
CON ACIDO HIALURONICO DE EFECTO INMEDIATO*
[89% AGUA MINERALIZANTE DE VICHY + ACIDO HIALURONICO]

3. REPARA TU PIEL
AL ATERRIZAR
e APLICA una mascarilla para eliminar

células muertas e impulsar la reparacion
celular

* PROTEGE tu piel con un producto
antioxidante que, ademds, potenciard su

VICHY

L A B O R A T O I R E S

El aliado perfecto para cuidar tu piel en los viajes

VALORACION DE

USUARIAS REALES™® ™ DEVUELVE LA

HIDRATACION

*Efecto inmediato de hidratacién e iluminacién. * *Fuente: www.vichy.es 4.3/5

REFUERZA LA
BARRERA CUTANEA

RECUPERA LA
LUMINOSIDAD








